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Risiko-Management-Spezialist ermdglicht budgetschonende
Durchfiihrung von Aufsehen erregenden Promotions zum Endjahresgeschaft

Mit dem Wetter spielen: X-MAS-Promotions
mit EMIRAT absichern und Kaufanreize schaffen

Miinchen, xx. November 2014 — Weihnachten eroffnet Unternehmen zahlreiche

Méglichkeiten, um piinktlich zum Jahresende die Werbetrommel noch einmal
kriftig zu rithren. Lenken die Veranstalter jedoch mit hochwertigen Sach- oder
Geldpreisen die Aufmerksamkeit auf sich, gehen sie oftmals ein hohes finan-
zielles Risiko ein. Einen Mehrwert fiir Werbetreibende bietet daher die EIMRAT
AG (www.emirat.de). Denn der Risiko-Management-Spezialist entwickelt und
sichert Promotions fiir Unternehmen als Tool zur Verkaufsférderung zum
Endjahresgeschaft ab. EMIRAT {ibernimmt das finanzielle Risiko im Gewinn-
fall oder bei zu hohen Riicklaufquoten. Ein Beispiel sind Wetter-Promotions,

um das Saisongeschaft anzukurbeln.

Der Handelsverband Deutschland (HDE) erwartet fur die korgrggnﬁgg Wochen ,das
beste Weihnachtsgeschaft aller Zeiten“. Dabei prognostiziert gteser ein Plus von 1,2
Prozent im Vergleich zum Vorjahr — ein Volumen von rund 85 Milliarden Euro. Damit
Unternehmen kurz vor Weihnachten :o%hmaals-die Kauflust der Kunden anregen
kénnen, offeriert die EMIRAT AG abgesicherte Gewinnspiele bzw. Promotions.
Neben der Absicherung tbernimmt der Risiko-Management-Spezialist auch die

Konzeption.

Schnee, Durchschnittstemperaturen und Co. als Aufhdnger

So ergibt sich ein breiter Spielraum, damit Unternehmen beispielsweise ihr Jahres-
endgeschaft erfolgreich ausklingen lassen kénnen. Ein Beispiel aus dem Bereich
der Wetterpromotion kénnte sich wie folgt gestalten: Liegt die Durchschnitts-
temperatur im Dezember jeweils Uber 7°C, so erhalten alle beim veranstaltenden

Handler registrierten Kunden den Kaufpreis ihrer Winterreifen zurlickerstattet.

Eine weitere mégliche Aktion im Gewinnspiel-Portfolio ist die Schneewette: Fallen
zum Beispiel am 24. Dezember an einem vorher festgelegten Ort zwischen 12:00
und 13:00 Uhr mindestens drei Zentimeter Schnee, erhalten alle Kunden, die zu
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einem bestimmten Zeitraum in dem entsprechenden Geschaft eingekauft haben,
den Preis ihrer Ware gegen Vorlage des Kaufbelegs voll zurlckerstattet.

Tritt der Gewinnfall tatsachlich ein oder Uberschreiten die Rucklaufquoten das zuvor
festgelegte Budget, ibernimmt EMIRAT die Ausschuttung. So kdnnen Unternehmen
mit Verkaufsférderungsaktionen wie den Wetterpromotions hohe Aufmerksamkeit,
Markenbekanntheit und Kaufanreize bei transparentem und kalkulierbarem Budget
erzielen.
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Kurzportrdt EMIRAT AG:

Die 2004 gegriindete EMIRAT AG mit Sitz in Miinchen ist ein international tdtiges Risiko-Management-
Untemehmen. Das Portfolio umfasst die Konzeption und Absicherung von Gewinnspielen, Marketing-
und Verkaufsférderungs-Aktionen sowie Sportprémienzahlungen. Dabei sichert die EMIRAT AG das
finanzielle Risiko dieser Aktionen sowie weiterer MalBnahmen wie Rabattaktionen oder Geld-zurtick-
Garantien ab. Die effiziente und zuveridssige Absicherung wird durch die weltweite Zusammenarbeit
mit renommierten Partneruntemehmen ermdglicht. Die EMIRAT AG unterstiitzt den Kunden dabei von
der konzeptionellen Idee bis hin zur Umsetzung — sie entwickelt kreative neue Promotion- sowie
Marketing-Aktionen mit Gewinnspielwahrscheinlichkeiten und setzt diese Hand in Hand mit ihrer
Klientel um. Der Kundenstamm besteht aus namhaften Untermehmen unterschiedlicher Branchen wie
z.B. Coca Cola, TUI, 1. FC Kéln, Hypo Vereinsbank und Ferrero. www.emirat.de
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